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AktivRegion

Eider- und Kanal-Region Rendsburg



PROJECTQ @ Ubersicht Handlungsfelder

Handlungsfelder
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PROJECTQ @ Handlungsfelder

Handlungsfeld 1: Wasserlagen
Ziele & Maf3nahmen o

— Wir setzen uns als Ziel,...

® die Tradition am Wasser — Eider und Kanal, kleine innerstédtische Gewdsser — wiederzubeleben
® die Wasserlagen zu Erlebnisrdumen mit einzigartiger Lebens- und Erlebnisqualitdt zu entwickeln
® neue infrastrukturelle, touristische und wirtschaftliche Projekte mit Ausrichtung zum Wasser zu schaffen

— v

— Und das wollen wir dafir tun... (Manahmen)

Anstreben des Titels ,Unesco-Weltkulturerbe” fir die Schwebeféhre (mit Hochbricke), Inszenierung von NOK und
Bricke fur ,Sehleute” (Licht, Info-Zentrum, Schiffsbegrifiungsanlage, aftraktive Aufenthaltsbereiche), Ausweisung von
Wohnbaufléchen am NOK (z.B. von Schwebeféhre bis Werft Saatsee), Aufwertung Radweg /FuBBweg (Wegefihrung
/NOK-Route zur Innenstadt, Beschilderung), Ausbau von Veranstaltungen/Events mit Bezug zum NOK (z.B. E.ON Hanse
Cup, NOK-Romantika), Entwicklung von Schiff-Fahrrad-Angeboten (inkl. Eider), Nutzung der Wasseroberfléche (z.B.
Anschluss an das Kanuprojekt der ETS-Region)

Nord-Ostsee-Kanal

) Entwicklung von (temporéren) Nutzungsalternativen fir Obereidergelénde (Park, Gastronomie, Strand etc.),
Erlebnisraum Bespielung/Nutzung der Wasserfléche (z.B. Marina/Sportboothafen, Wasserbihne , Wassersport, Wassertaxi mit
Obereider Verbindung zum NOK und/oder nach Kiel), Ausbau Spazier- und Fahrradweg, Etablierung Bootsmesse (Verkauf,
Ausstellung, Erlebnis etc.)

historischen Eiderkanal sichtbar/erlebbar machen (Zug'o]ng|ichkei’r/©ffenﬂichkeif, Schleuse, Packhaus etc.), Ausbau
Erlebnisraum Spazier- und Fahrradweg, Bespielung/Nutzung der Wasserfléche (z.B. Wassersport), Aufwertung/Bespielung
Untereider innenstadtnaher Wasserfléchen (Jungfernstieg, Stadtsee)
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PROJECTG' @ Handlungsfelder

Handlungsfeld 2: Innenstadt
Ziele & Maflnahmen TR

— Wir setzen uns als Ziele,...

® die Innenstadt zum vitalen, kreativen Erlebniskern und Markiplatz der Region RD zu entwickeln
® die Aufenthaltsqualitat durch Einkaufs-, Veranstaltungs- und kulturelle Erlebnisse zu erhéhen
® die Vielfalt und die Qualitat der Handelslandschaft zu verbessern
® die Immobilien an die BedUrfnisse von Kunden und Nutzern anzupassen
.

— Und das wollen wir dafor tun... (Ma3nahmen)

Bauleitplanung fir einen innerstddtischen Magneten am Ex-Hertie Standort prifen und ggf. schaffen

Entwicklung eines tragféhigen Folgenutzungskonzeptes fur die Ex-Hertie Immobilie

Vorbereitende Untersuchungen fir die Ausweisung eines Sanierungsgebietes Altstadt weiter vorantreiben
®  Einrichtung eines City- bzw. Quartiers- und/oder Leerstandsmanagements

" Ausbau und Férderung moderner Wohnformen, inkl. Infrastruktur
(z.B. Kombination von Wohn- und Arbeitsraum/Umwidmung)

" stgdtebauliche MaBnahmen (z. B. Stadtméblierung / Bepflanzung ) zur Unterstitzung der kommunikativen Aufgaben
®  Starkung der rdumlichen Verbindung zwischen Alistadt und Neuwerk

®  zielorientierte innerstddtische Wirtschaftsférderung
(z.B. Férderung und Unterstitzung von innovativen Geschéftsidee in der Innenstadt, Lotsendienste [der Verwaltung] for die
Innenstadt; Férderung von Kreativwirtschaft und Handwerk in Neuwerk; Férderung privater Aktivitaten und Engagements)

= gemeinschaftliches Marketingkonzept Innenstadt (,Werbung®)
®  Férderung von AuBBengastronomie

® Konzept ,Servicequalitét” im Handel

" Ausbau Lebensmitteleinzelhandel (u.a. Wochenmérkte)
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PROJECTQ @ Handlungsfelder

Handlungsfeld 3: Tourismusstandort e
Ziele & Mafinahmen

_ Wir setzen uns als Ziel...

Rendsburg als stédtetouristisches Ziel fur den Tages-/Ubernachtungstourismus zu entwickeln

unsere vorhandenen stédtischen touristischen Potenziale und Alleinstellungsmerkmale zu entwickeln
den MICE-Sektor (Meetings, Incentives, Conventions, Events) in Rendsburg zu stérken

die Angebote fur das Segment Bus- und Gruppenreisen zu stérken und auszubauen

ein stddtetouristisches Marketing — eingebunden in das regionale Marketing — aufzubauen

—

— Und das wollen wir dafor tun... (Ma3nahmen)

stédtetouristisches Profilierungs-, Zielgruppen- und Themendefinition, Marketing- und Mediaplanung, Angebots- und Produktentwicklung
Tourismuskonzept fur Tages- und Ubernachtungstourismus

Ausbau, Abstimmung und Entwicklung der touristischen Infrastruktur fur Zielgruppen, innerstddtische Beschilderung
(u.a. IT-basierte Informationssysteme) und Wegweisung, Uberprifung von Lage und Ausstattung der Tl, Ankerattraktion
und Vernetzung in der Innenstadt

touristische
Innenstadtentwicklung

Inszenierung maritimer  Vernetzung und Inszenierung der Sehenswirdigkeiten (z.B. Historie, Kanal); touristische ErschlieBung des Geléndes rund
Technikattraktionen um die Schwebeféhre

verbesserte Anbindung
NOK - Innenstadt

Wassertaxi, Aufwertung der Wegefihrung, Leit- und Informationssystem

Vernetzung der Verbesserung der Vernetzung der touristischen Anbieter, engere Kooperation der Leistungsanbieter, zentrale
touristischen Anbieter Koordinationsstelle, optimale Betreuung von Anbietern

© 2013 PROJECT M & CIMA Stadtmarketingkonzept Rendsburg | 1. Stadtmarketing-Forum Rendsburg 1 11.02.13 5



PROJECTQ @ Handlungsfeld

Handlungsfeld 4: Wirtschaftsstandort %
Ziele & MafBnahmen

— Wir setzen uns als Ziel,...

® Rendsburg als Teil des prosperierenden Wirtschaftsraumes zu stédrken und durch systematische
Forderung und Investition in zukunftsorientierte Wirtschaftszweige ein Profil zu geben

® durch gezieltes Standortmarketing die Wirtschaft zu starken, das Geschéfts- und Investitionsklima
verbessern und die Beschaftigung auszubauen.

® den Messestandort Rendsburg zu stérken und auszubauen.

— Und das wollen wir dafor tun... (Ma3nahmen)

= Definition des Standortimage und Erstellung eines Marktprofils for die Stadt Rendsburg (z.B. Energie)

= gezieltes Ansiedlungs- und Gewerbefléchenmanagement, auch in gréf3eren Verbinden wie z.B. KIEL-Region, NORDGATE
®  Férderung innovativer Geschaftsideen

®  Kommunikation der starken Gesundheitsbranche

®  NeubUrgermarketing fir potentielle Fach-/Fihrungskrafte
(Wohnraum, Kitas, Schulen, Anmeldungen, Kultur, Historie, Sport etc.)

® Forcierung der Kooperationen (GEP KIEL-Region, NORDGATE, Metropolregion Hamburg)
®  Verwaltungsmarketing im Bereich Wirtschaftsférderung
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PROJECTQ @ Handlungsfelder

Handlungsfeld 5: Lebensqualitét ra
Ziele & Mafinahmen

— Wir setzen uns als Ziele...

® {Ur verschiedene Bevolkerungsgruppen gezielte Konzepte zur Verbesserung der Lebensqualitdt umzusetzen
® das Wohnen in der Innenstadt attraktiv und ,,chic” zu machen

® echte Stadterlebnisse und hohe Aufenthaltsqualitat zu schaffen

® die Aftraktivitat des Lebens und Wohnens in Rendsburg besser nach innen und auBen kommunizieren

.

— Und das wollen wir dafor tun... (Ma3nahmen)

Aufenthalts- & MaBnahmen zur Auswertung des Stadtbildes, zur Erhéhung der Aufenthalts- & Erlebnisqualitét in der Innenstadt
Erlebniswerte der Stadt steigern durch Atmosphére, Gestaltung, Inszenierung; Sanierungen vorantreiben;

Erlebnisqualitéit Gestaltungssatzung prifen und ggf. anpassen

Innerstédtische Verbesserung der Wohnumfeldqualitét (Sauberkeit, Sicherheit & Begrinung), Schaffung von geeignetem Wohnraum,
Wohnstandorte wohnortnahe Nahversorgung sicherstellen
Verbesserung von Bedarfsgerechte OPNV-, Verkehrs- & Mobilitétskonzept entwickeln; Anbindung Innenstadt & Wohngebiete verbessern;
Verkehr & Mobilitét Optimierung der StraBBenrdume; Ausbau von FuBB- & Radfahrwegen
Private Aktivitéten & Projektgruppen initiieren, férdern und unterstitzen; Begegnungsforen schaffen; Vereinsarbeit unterstitzen
Engagement
Kultor- & Kulturelle Infrastruktur sichern; Veranstaltungen inhaltlich & réumlich konzentrieren; stérkere & Gbersichtlichere

Vermarktung des Kulturangebotes; regionalen Museumsring als Marketinggesellschaft fir ériliche Museen griinden,
Veranstaltungsangebot Stadttheater stérken
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PROJECTQ @ Handlungsfelder

Handlungsfeld 6: Strukturen, Organisation & Prozesse =
Ziele & MafBnahmen

— Wir setzen uns als Ziele...

® die Organisation, Finanzierung und Aufgabenverteilung fir Stadtmarketing zu optimieren
® Vernetzung und Organisationsstrukturen im Stadtmarketing zu verbessern
® eine effiziente Rollenverteilung mit klaren Aufgabengebieten zu schaffen

® unseren Burgern & Unternehmern eine birgernahe und entscheidungsfreudige Stadtverwaltung zu bieten
—

— Und das wollen wir dafir tun... (Manahmen)

o sqfi k t Zusammenfuhrung der Organisationen und Akteure, verbindliche Festschreibung von Aufgaben, Sicherstellung einer
rganisationskonzep mittel- & langfristig adédquaten Mittelausstattung und Finanzierung, Organigramm, Organe, Gremienstrukturen
Vi It keti Konzept zur Initiierung des Prozesses zur Markt- & Kundenorientierung, Verbesserung der Kommunikation zwischen
erwaliungsmarketing Stadtverwaltung & ihren Zielgruppen
Beteiligungs- und systematische Beteiligungsstrukturen schaffen, Eigeninitiativen optimieren und férdern; Kritiker einbinden
Mitwirkungsstrukturen (psychologische Komponente des Schlechtredens aufbrechen)

weiterer Ausbau interkommunaler Kooperationen. Vorrangiger Fokus: GEP, AktivRegion, Kreis Rendsburg-Eckernférde,
Regionale Kooperationen  Wirtschaftsforderungsgesellschaft des Kreises Rendsburg-Eckernforde, LTO Mittelholstein. Nachrangiger Fokus: KIEL-
Region, Metropolregion Hamburg, usw.
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PROJECTQ @ Handlungsfelder

Handlungsfeld 7: Positive Grundhaltung / Selbstbewusstsein/ T
Bewusstseinswandel
Ziele & Maf3nahmen

— Wir setzen uns als Ziele...

" das Wir-Gefihl, Stolz, Selbstbewusstsein fur Stdrken und Schénheit der Stadt zu stérken

® einen Klimawechsel zu einer positive Grundhaltung und Offenheit fir Neues zu férdern
- neue Kultur des ,Gut Redens”

die Kultur der Zusammenarbeit zu verbessern: Wir ziehen alle an einem Strang!

= gemeinsam und langfristig an einer Anderung des Binnenimages zu arbeiten

= die Kommunikation unserer Stérken & Qualitéten in der Offentlichkeit nachhaltig zu verbessern

— Und das wollen wir dafir tun... (Ma3nahmen)

Binnenmarketing- gemeinsames Konzept aller Stadtmarketing-relevanten Akteure und Organisationen fir das Marketing und die
strategie Vermittlung nach Innen (was haben wir, was kénnen wir, was wollen wir, was machen wir).
Binnenmarketing- Binnenmarketingkampagne entwickeln; Multiplikatoren als Botschafter fir die Stadt gewinnen: "Ich lebe gern in
Kampagne Rendsburg, weil....", "lch bin gern Unternehmer in Rendsburg, weil...."
Integration von Binnen- StraBenfeste/Stadtteilfeste, Biirgeraktionen initiieren, in einen gemeinsamen Zusammenhang stellen: gemeinsames
9 9 9 9
veranstaltungen Motto, Einbindung in die Binnenmarketing-Strategie
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PROJECTQ @ Handlungsfelder

Handlungsfeld 8: Stadtimage & Marktauftritt [l
Ziele & Mafinahmen

_ Wir setzen uns als Ziele...

® unsere Potenziale zu erkennen, nachhaltig weiter zu entwickeln und systematisch zu kommunizieren, um
die Wahrnehmbarkeit und das Image der Stadt Rendsburg zu verbessern

® Rendsburg auf Grundlage eines klaren ,Markenprofils” aktiv in verschiedenen Bereichen und fir
verschiedene Zielgruppen zu positionieren

® einen einheitlichen Auftritt fUr alle Bereiche des Stadtmarketings zu schaffen

® Schlagkraft und Durchdringung unseres Marktauftritts durch gemeinsame Strategien und MaBnahmen
zu erhéhen

— v

— Und das wollen wir dafor tun... (Ma3nahmen)

. ¢ Entwicklung und Profilierung der ,Marke Rendsburg” durch eine Positionierungs- & Zielgruppenstrategie fir
Markistrategie & Profil Wirtschaftsférderung, Ansiedlungsmanagement und Tourismus.

Gemeinsames Corporate Design, einheitlich und verbindlich Gber alle Bereiche des Stadtmarketings; Umsetzung eines
gemeinsamen Kommunikationskonzeptes (gemeinsamer Internetauftritt, Print, etc.).

Einheitlicher Marktauftritt

Auf3engerichtete Entwicklung und Umsetzung einer langfristig auBengerichteten, gemeinsam finanzierten und betriebenen
Imagekampagne Imagekampagne, die die Stérken Rendsburgs betont.

Imagebildende mind. drei &éffentlichkeitswirksame und imagebildende Veranstaltungen — entweder durch Ausbau bestehender oder
Veranstaltungen Entwicklung neuer Veranstaltungen, Umsetzung durch alle Akteure des Stadtmarketings gemeinsam.

. systematische Erfassung des Binnen- und AuBenimages der Stadt alle finf Jahre, ausgehend von einer Null-Messung (in
Monitoring 2013)
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